	《传播学理论》考试大纲

	一、考试性质
“高职升本科”考试是为选拔北京市高等职业教育应届优秀毕业生进入本科学习而组织的考试。

新闻媒介是现代社会重要的信息渠道。《传播学理论》是新闻传播系的专业核心课程。其教学目的和任务是系统地讲授传播学的基本理论和研究方法，使学生在宏观上了解和掌握传播学的基本内容，并结合新闻传播的具体实际，运用所学知识与方法，更加广泛而深入地分析和研究国内外大众传播的历史和现状，从而为进一步学习其它专业课程和将来从事与本专业有关的工作打下一个良好的基础。

通过学习该课程，在知识和能力等方面应达到的目标是：

（一）掌握传播学产生与发展的基本脉络；

（二）把握传播学理论的基本框架，明确其与其他相关理论和学科的关系；

（三）掌握传播学研究的基本方法，并把它运用到传播现象的实例分析当中去；

（四）鼓励开放性、创造性、批判性思维，结合我国的传播发展的历史和现状，对主要以西方观点为主的传播学理论体系进行深入的剖析与客观的评价，并在此基础上提出研究具有中国特色的传播学理论的新论点、新论据、新思路及新方法。 

二、考试科目
《传播学理论》

三、适用专业
本课程考试适用于报考新闻学、广告学专业的考生。

四、考试目的
　  本次考试的目的主要是测试考生通过对传播学理论相关课程的学习，能否具备传媒文化素养和掌握一定的传播理论、传播学研究方法和技能。通过系统的考试，考察学生是否具有本科学习的能力。

五、考试内容
根据《传播学理论》课程大纲的要求，并考虑高职高专教育的教学实际，特制定本课程考试内容。

第一章 绪论

本章课程要求：

1．了解传播行为的基本形式；

2．理解传播的性质与特点。

3．了解传播学的产生的社会条件及其理论基础。

4．了解传播学研究的对象和主要课题。

本章课程重点：第一节

本章课程难点：第二节

第一节 什么是传播

一，传播现象的产生和发展

二，人类传播行为的四种基本形式

三，传播的性质和特点
四，大众传播在现代信息社会中的地位、作用和影响

第二节 传播学

一，孕育传播学的社会条件

二，传播学的理论基础（信息论、系统论、控制论）

三，创立传播学理论的四大先驱
四，传播学的研究对象和主要课题

五，传播学研究的不同学派

六，我国传播学研究的历史与现状

第二章 关于传播者的分析与研究

本章课程要求：

1．理解“把关”与“把关人”理论；

2．理解“深层控制”理论；

本章课程重点：第二节

本章课程难点：第三节

思考题：怎样理解所谓“新闻自由”？

第一节 传播者的分类

第二节 “把关”与“把关人”理论

第三节 深层控制论

第四节 “潜网论”

第五节 两种传播制度的比较与批判

第三章 关于传播内容的分析与研究

本章课程要求：

1．理解内容分析的意义和作用；

2．理解传播内容与形式的关系。

本章课程重点：第四节

本章课程难点：第二节

第一节 内容分析的意义和作用

第二节 传播内容----影响受众的两种理论

第三节 决定传播内容的诸多因素

第四节 传播内容与传播形式的辨证关系

第四章 传播媒介（工具）的分析与研究

本章课程要求：

1．了解中外传播媒介发展简史；

2．掌握不同媒介的比较方法。

本章课程重点：第二节、第三节

本章课程难点：第三节

第一节 外国传播媒介发展简史

第二节 中国传播媒介发展简史

第三节 不同传播媒介的比较分析

第四节 大众传播媒介的发展前景

第五章 传播方法的分析与研究

本章课程要求：

1．了解传播方法的一般性通则；

2．了解报刊、广播、电视和网络的编排手段；

3．了解现代传播方式的发展与变化。

本章课程重点：第三节、第四节

本章课程难点：第二节

第一节 传播方法的历史演变

第二节 传播方法的几项一般性通则

第三节 报纸的编排手段

第四节 广播、电视的编排手段

第五节 现代传播方式的发展变化

第六章 传播受众的分析与研究

本章课程要求：

1．了解受众的一般特征；

2．掌握对受众的分类方法；

3．掌握对受众的分析方法。

本章课程重点：第一节、第五节

本章课程难点：第二节

第一节 受众的形成与分类

第二节 受众的特征与一般倾向

第三节 报刊受众分析

第四节 广播、电视受众分析

第五节 受众分析的一般理论

第六节 反馈的类型与获得反馈的方法

第七章 传播效果的分析与研究

本章课程要求：

1．了解早期传播效果理论的形成与发展；

2．掌握传播效果的分析方法；

3．了解传播效果研究的现状与未来发展趋向。

本章课程重点：第一节、第三节

本章课程难点：第二节

第一节 宣传系统与“枪弹论”

第二节 中期效果研究的实例分析

第三节 效果研究的近期发展

第四节 效果研究的未来发展趋向
六、考试形式及试卷结构
考试方式为闭卷考试，笔试时间为120分钟，试卷满分为100分。试卷结构如下：

序号

项目名称

题数

计分

计划用时（分钟）

一

单项选择题

10

10

10

二

多项选择题

10

10

15

三

判断题

10

10

10

四

名词解释

4

20

20

五

简答题

2

20

25

六

实际应用题

2

30

40

合计

38

100分

120分钟

七、参考书目


参考教材一：《传播学概论》，主编：杭孝平；出版社：中国书籍出版社，2012年11月
参考教材二：《传播学教程》，作者：郭庆光；出版社：中国人民大学出版社，2011年4月（第二版）
